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Das Telefénica Programm Think Big School ladt Schiler der 9. und 10. Klasse zu
einem Projekttag ins Unternehmen ein. Ziel ist es, den Innovations- und
Unternehmergeist der Schiler sowie ihre digitale Medienkompetenz zu starken und
mit dem Programm eine Schnittstelle zwischen Schule und Wirtschaft zu bilden.
Think Big School gibt es in allen européischen Landern, in denen der Konzern aktiv
ist. In Deutschland wird das Programm mit dem Partner Yaez und der Mozilla
Foundation umgesetzt. Die Jugendlichen entwickeln dabei an dem Projekttag bei
Telefénica eigene Projektideen und lernen digitale Medien und Technologien
einzusetzen. Das Programm wird mit Unterrichtsmaterialien begleitet, die an
Lehrplane angelehnt sind.

In vielen europdischen Landern herrscht hohe Jugendarbeitslosigkeit und ein
Groliteil der erfolgreichen innovativen Geschaftsideen aus dem digitalen Umfeld
entsteht heute aul3erhalb Europas. Deshalb hat sich Telefénica zum Ziel gesetzt,
mit verschiedenen Initiativen den Unternehmergeist junger Menschen zu wecken
und Europa in eine bessere Zukunft zu fuhren. Wie beim Jugendprogramm Think
Big von der Fundacién Telefénica und der Deutschen Kinder- und Jugendstiftung
(DKJS) gemeinsam mit O,, das es bereits seit 2010 gibt, geht es auch bei Think Big
School darum, die Eigeninitiative junger Menschen zu starken. Wéhrend sich das
Jugendprogramm Think Big auf soziale Projektideen konzentriert, liegt bei Think Big
School der Fokus auf unternehmerischen ldeen im digitalen Umfeld.

Zielsetzung e Think Big School bringt mehr Innovations- und
Unternehmergeist sowie digitale Medienkompetenz in die
Schulen

e Das Programm hilft Schiilern, eigene Projektideen
strukturiert zu erarbeiten und zu prasentieren — digital als
Webseite und im personlichen Vortrag

e Damit starkt Think Big School das Selbstvertrauen der
Jugendlichen

Programminhalte von Das Programm besteht im Kern aus einem Projekttag bei
Think Big School Telefonica: dem Think Big School Day.

1. In einer ,deenfabrik” durchlaufen die Schiler den
Ideenfindungsprozess von der Entstehung bis zur
erfolgreichen Umsetzung und Vermarktung.

2. Sie lernen, wie sie digitale Medien und
Technologien fir ihre Ideen einsetzen kdnnen.

3. Mit der Web-App ,Thimble programmieren sie
eine Website in HTML.

4. Am Ende des Tages prasentieren die Schiler ihre
Projektideen.

5. Telefonica Mitarbeiter fihren durch den Tag und
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unterstitzen die Arbeitsgruppen als Mentoren

Die Inhalte des Projekttages werden mit
Unterrichtsmaterialien unterstitzt, die an Lehrplanen
angelehnt sind und losgeldst vom Projekttag an Schulen
eingesetzt werden kdnnen. Die Materialien helfen, die Ideen
und deren Umsetzung langfristig zu begleiten und sorgen so fur
einen nachhaltigen Lernerfolg von Think Big School.

Zielgruppe e Schdler der 9. und 10. Jahrgangsstufe von Hauptschulen,
Realschulen und Gymnasien sowie deren Lehrer
e Eltern und die interessierte Offentlichkeit

Partner e Telefdnica in Deutschland und seine Mitarbeiter, die Wissen
aus der unternehmerischen Praxis vermitteln

e Yaez Verlag: Agentur fir Jugendmedien,
Bildungskommunikation und Jugendmarketing.

e Mozilla Foundation: Gemeinnutzige Organisation, die auf
Offenheit, Innovation und Partizipation im Internet setzt.

Weitere Informationen e Pressemappe www.telefonica.de/presse-thinkbigschool
o www.think-big.org/school

Im Jahr 2013 sollen bundesweit 1.000 Schiiler das Programm durchlaufen. Bis 2015
mdchte Telefénica 5.000 Schilerinnen und Schiler in Deutschland mit Think Big
School erreichen.
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